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ОПИСАНИЕ ИССЛЕДОВАНИЯ 
 
Цель исследования: получение дополнительной информации о рынке готовой продукции и технологии 

тепличного производства с фокусом на томаты, ориентированного на сбыт преимущественно в Санкт-

Петербурге. 

Объекты исследования:  

 Томаты тепличные  

 Салат листовой тепличный 

 
География исследования 
Санкт-Петербург и Ленинградская область, с рядом доступных данных по России в целом 

 
Основные источники информации: 

Первичные источники информации: 

 Экспертные интервью с несколькими представителями игроков рынка (производители, 

технологический консультант, поставщик семян, DLV Plant - Голландия ) 

 Оценки экспертов группы «Агриконсалт» 

 Выборочный ритейл-аудит ноябрь 2014 г в пяти торговых сетях федерального уровня в Санкт-

Петербурге и Ленинградской области: «О’Кей», «X5 Retail», «Ашан», «Магнит», «Семья». А также 

для анализа в динамике использованы результаты аудитов предыдущих лет (2010 г и 2012 г). 

Аудиты август 2010 г, октябрь 2012 г, ноябрь 2014 даны в Приложениях 5-7.     

 Вторичные источники информации: 

 Базы данных ГК «Агриконсалт» по тепличным предприятиям и инвестиционным проектам в 

тепличной отрасли 

 Государственная, региональная, таможенная статистика как минимум за 2010-2013 годы и 

доступный период 2014 года 

 Аналитика в специализированной и общеделовой прессе 

 Готовые маркетинговые исследования и бизнес-планы по данной тематике ГК «Агриконсалт» и 

других компаний 

 Материалы выставок, каталоги, бизнес-справочники, базы данных, прайс-листы, другие материалы 

по тематике, представленные в открытых источниках 
 

Емкость рынка  

Различаются:  

 емкость рынка по потреблению и   

 емкость рынка продаж 

Продажи в Санкт-Петербурге и Москве превышает емкость рынка (потребления) в этих мегаполисах в 

2,5-3 раза.  Это значит, что, согласно мнению экспертов, объем продаж в Санкт-Петербурге и Москве 

значительно превышает потребление продукции населением Санкт-Петербурга и Москвы. Так как из 

Санкт-Петербурга и Москвы продукция реализуется не только в Москве и Санкт-Петербурге, но и в 

соседних регионах.    
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Результаты исследования 
 

1. Цены на томаты и салаты подвержены сезонным колебаниям 

 

2. Схема ценообразования на обычный томат (красный, круглый, среднего размера, не на ветке) 

выглядит следующим образом: 

Цены не упакованная 
продукция 

упакованная, не 
брендированная 

упакованная 
брендированная 

цена от производителя 60 78 (+30%) 89,7 (+15%) 

розничная цена 75 (+25%) 97,5 112,21 

 

Цены от производителя: 

Черри дороже обычного, в том числе и биф-томата,  в *** раза 

Розовый томат дороже, чем биф-томат 

Томат на ветке (кистевой томат)  дороже обычного на 10-15 % 

Розовые томаты в рознице дороже красных как минимум в 1,8 раза 

 

3. Конкуренции среди производителей томата в Ленинградской области нет, так как местное 

производство составляет около **% емкости рынка: 

Объем инвестиций в новые проекты значительный, т.к. нет смысла строить менее 6 га (с собственной 

генерацией тепла и электроэнергии из газа). Субсидировать % ставку  для тепличных проектов начали 

недавно. В итоги местные производители считаю нужным инвестировать не в томаты, а в огурцы и 

салат.  

 

4. Срок реализации томата – 3 недели и его можно ввозить из других регионов, срок реализации 

огурца – 7 дней. Поэтому местные производители производят огурец, а томаты – только для 

ассортимента 

 

5. Удельный вес розовых томатов не более *% по общей емкости рынка томатов в Санкт-

Петербурге и Ленинградской области 

 

6. Конкуренция на рынке салата есть, так как местное производство составляет около 80 % от 

потребления 

 

7. В сетевых магазинах насчитывается до 11 наименований томатов, только 1-2 наименования – 

нефасованные томаты. Салат фасуется 100% 

 

8. Прогноз цен на 2015-2016 г.г.: рост не менее ***% в год 

 

9. Рекомендации по размещению производства: 

 основное производство – на юге России в связи с более низкой себестоимостью, 

реализация в фасованном виде в Санкт-Петербурге 
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 небольшое производство дорогих томатов (диаграмма ниже) – в Ленинградской 

области 

 

10. Рекомендации по структуре производства томатов:  

черри
10%

коктейль
20%

на ветке
70%

 
 

 

11. Производимые в Ленинградской области овощи рекомендуется производить с досветкой, т.к. в 

зимний период цены выше, чем в летний период 

 

12. Рекомендации по фасовке и брендированию. 

Необходима фасовка и бренд. Удачный пример: фасовка розовых томатов ТФ «АЛГА» 
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О ГРУППЕ КОМПАНИЙ «АГРИКОНСАЛТ» 
 
 
Группа компаний «Агриконсалт» включает: 

  ООО «Агриконсалт»  

 ООО «Русмаркетконсалтинг»  
 
ГК «Агриконсалт» - это специализированная консультационная организация, созданная в 1994 году и 
ориентированная на оказание комплекса консалтинговых и маркетинговых услуг в области сельского 
хозяйства и перерабатывающей промышленности. 

 
 

Наши услуги: 
 

1. БИЗНЕС-ПЛАНИРОВАНИЕ 
 

-  Для прогнозирования развития предприятия (для топ-менеджеров и акционеров);  
-  Для привлечения внешнего финансирования (для банков и инвесторов).  
 
Вся документация готовится согласно требованиям и рекомендациям международной организации 
промышленного развития UNIDO (United Nations Industrial Development Organization), Министерства 
экономического развития РФ, ведущих банков России. 
 
Нами  ежегодно разрабатываются десятки бизнес-планов, в том числе по крупным проектам с объемом 
инвестиций свыше 2 миллиардов рублей. По значительной части проектов нашими клиентами получено 
финансирование, проекты успешно реализованы. 

 
2. УСЛУГИ В ОБЛАСТИ МАРКЕТИНГА 

 
2.1. Маркетинговые исследования 

 
Компания проводит исследования по следующим направлениям преимущественно в сегменте 
промышленного и аграрного рынков (В2В):  

- анализ текущей позиции компании на рынке;  
- определение емкости и потенциала рынка; 
-анализ цен и ценообразование;  
- оценка конкурентоспособности продуктов и проектов;  
 
- анализ конкурентной среды;  
- исследование потребителей, оценка потребительских предпочтений; 
  

2.2. Разработка маркетинговой стратегии 
 
Маркетинговая стратегия предприятия разрабатывается специалистами нашей компании с учетом 
комплекса факторов, таких как ситуация, сложившаяся на рынке, влияние внешнего окружения, 
приоритеты развития компании, внутренние ресурсы фирмы и т.д. 

 
3. УСЛУГИ В ОБЛАСТИ ФИНАНСОВ 
 
- Постановка управленческого учета и бюджетирования  
- Разработка финансово-экономических моделей 
 
4. ИНФОРМАЦИОННЫЕ УСЛУГИ 
 
Базы данных и справочники предприятий агропромышленного комплекса и другие.  
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Наши клиенты: 
 
Мы работаем с различными организациями практически во всех регионах России, имеющими интересы в 
сфере производства, переработки и распределения продовольствия, а также производства технических 
культур, рыбоводства и лесопереработки. 
 
В области разработки бизнес-планов, стратегий развития и проведения маркетинговых исследований 
эксперты группы «Агриконсалт» успешно сотрудничали с такими крупными компаниями, как 
«Россельхозбанк», «Еврохим», «Фреш Фуд» («Мясокомбинат «Всеволожский»), «Московское оптово-
розничное объединение» (МОРО), «Пит-Продукт», "Титан-Агро", «Талекс Агро», «Агрохолдинг 
«Пулковский», «Великолукский молочный комбинат», «Новгородский бекон», и другими. 
 


