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Введение и методология исследования 
 

В ходе проведения работы были использованы данные по объёмам производства яйца и 
яйцепродуктов в России за период с 2005 по 2011 годы, данные по импорту и экспорту 
продуктов переработки яйца (далее ПЯ) за 2006, 2010, 2011 годы, данные по основным 
отечественным производителям продукции.  

 
Источники информации, использованные в исследовании: 
 
первичные источники:  
- интервью с российскими производителями продуктов яйцепереработки (далее – ПЯ) – 14 

организаций, а именно 11 птицефабрик и 3 специализированных производителя ПЯ,  
- интервью с импортерами ПЯ – 2 организации, 
- интервью с потребителями ПЯ – 12 организаций, а именно производители в 

масложировой отрасли - 5, мясоперерабатывающей отрасли - 2, кондитерской и хлебопекарной 
отраслей - 4, рыбоперерабатывающей отрасли – 1, 

- интервью с экспертами российского рынка ПЯ – 2 эксперта; 
 
вторичные источники: 
- сбор и анализ информации из открытых источников по теме (сеть Интернет, включая 

сайты компаний, общая деловая и специализированная пресса, каталоги выставок и др.), 
- данные Федеральной службы государственной статистики (ФСГС), 
- данные Федеральной таможенной службы (ФТС), 
- федеральные и региональные программы, 
- союзов и ассоциаций (Росптицесоюз), 
- готовые исследования ЗАО «Агриконсалт», готовые адресные базы ЗАО «Агриконсалт». 
 
В России не ведётся статистического учета объёмов производства ПЯ (в отличие от 

некоторых европейских стран, где учитывается производство их отдельных видов), поэтому 
объёмы производства ПЯ, приведённые в данном исследовании, оценочные. 

 
При указании расходов населения на потребление продуктов переработки яйца объем 

потребления ПЯ в статистике не учитывается, так как ПЯ входят в состав многих групп 
продуктов (кондитерских изделий, хлеба, колбас и т.д.) 

 
В ходе опросов птицефабрик выяснилось, что некоторые птицефабрики прекратили выпуск 

ПЯ. Например, "Томилинская ПФ" (Московская область) в 2006 году кроме яйца производила 
сухой белок, сухой желток ферментированный и неферментированный, а в 2007 году 
вынуждена была прекратить производство по причине его нерентабельности. ПФ "Дружба" 
(Краснодарский край) также на данный момент прекратила выпуск охлаждённого меланжа.  

Из 11 предприятий, полностью или частично предоставивших данные, крупнейшими 
являются ЗАО "Птицефабрика "Роскар" (особенно по жидким продуктам) и ЗАО "Рузово" 
(особенно по сухим продуктам). Они занимают в данных секторах свыше 50% производства 
ПЯ.  

Из опрошенных производителей только 7 выпускают раздельные ПЯ (имеются в виду 
продукты, произведённые только из белка или желтка). Расчёт объёмов производства ПЯ в 
России в 2011 году основан на данных по объёмам ПЯ, произведённым вышеуказанными 7 
предприятиями.  

 
В ходе исследования для удобства расчёта объёмов производства сухих или жидких ПЯ, 

учитывалось, что масса 1 яйца равна 50 граммам. 
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Средние цены производителей и потребителей на ПЯ были рассчитаны на основе данных, 
полученных в результате опросов данных категорий предприятий, и выборочно подтверждены 
прайс-листами компаний-дистрибьюторов. 
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Рисунок 17. Производство майонеза и майонезной продукции по регионам России в 2010 
году 
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их жизненного цикла (потенциальные направления работ ГНУ ВНИИПП) 
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Выдержки из исследования 
 

В течение последних 3 лет в России наблюдается постоянный рост объёмов производства 
яиц в среднем на 3,6% в год. В 2011 году было произведено 41,1 млрд. штук, что составляет 288 
яиц на душу населения. К сентябрю 2012 года уже было произведено 32,2 млрд. шт., что на 
2,8% больше объёма производства за соответствующий период 2011 года.  
 

На промышленное производство продуктов переработки яйца направляется по различным 
данным 8-12% всего производимого яйца.  

В основном в России представлены продукты переработки яйца: охлаждённый 
пастеризованный меланж и яичный порошок, сухие и жидкие белок и желток.  

Сейчас в России представлено 7 крупных производителей, специализирующихся на 
производстве ПЯ. Это ******. 

Все производители (7 предприятий) предлагают охлаждённый меланж, 6 – охлаждённый 
белок и желток. Сухие ПЯ имеются в ассортименте 4 производителей. Производством 
замороженных продуктов, а также варёных яиц и готовых омлетов занимается 1 российское 
предприятие – ЗАО "Птицефабрика "Роскар". 

 
Установлено, что за январь 2011 года – декабрь 2011 года в Россию было импортировано 

******** тонн яйцепродуктов на общую сумму *********** тыс. долл. 
Импортируются в основном продукты переработки яйца в сухом виде, более половины 

всего импорта приходится на сухой яичный белок.  
 
Четыре основных поставщика импортных яйцепродуктов обеспечивают 67% от всего 

импорта. 42% всех поставок – продукция аргентинских предприятий-производителей. 
 
Экспорт яичных продуктов в 2011 году составил **** тонн общей суммой ***** тыс. долл.  
 
Лидерами по потреблению яичных продуктов в России являются кондитерская и 

масложировая отрасли, на которые приходится, по разным источникам, 80-90% объёма рынка 
ПЯ в натуральном выражении. 
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О группе компаний «Агриконсалт» 
 
 
Группа компаний «Агриконсалт» включает: 

  ЗАО «Агриконсалт»  

 ООО «Русмаркетконсалтинг»  
 
ГК «Агриконсалт» - это специализированная консультационная организация, созданная в 

1994 году и ориентированная на оказание комплекса консалтинговых и маркетинговых услуг в 
области сельского хозяйства и перерабатывающей промышленности. 

 
 
Наши услуги: 
 
1. БИЗНЕС-ПЛАНИРОВАНИЕ 
 
-  Для прогнозирования развития предприятия (для топ-менеджеров и акционеров);  
-  Для привлечения внешнего финансирования (для банков и инвесторов).  
 
Вся документация готовится согласно требованиям и рекомендациям международной 

организации промышленного развития UNIDO (United Nations Industrial Development 
Organization), Министерства экономического развития РФ, ведущих банков России. 

 
Нами  ежегодно разрабатываются десятки бизнес-планов, в том числе по крупным 

проектам с объемом инвестиций свыше 2 миллиардов рублей. По значительной части проектов 
нашими клиентами получено финансирование, проекты успешно реализованы. 

 
 
2. УСЛУГИ В ОБЛАСТИ МАРКЕТИНГА 
 
2.1. Маркетинговые исследования 
Компания проводит исследования по следующим направлениям преимущественно в 

сегменте промышленного и аграрного рынков (В2В):  
- анализ текущей позиции компании на рынке;  
- определение емкости и потенциала рынка; 
-анализ цен и ценообразование;  
- оценка конкурентоспособности продуктов и проектов;  
- анализ конкурентной среды;  
- исследование потребителей, оценка потребительских предпочтений; 
  
2.2. Разработка маркетинговой стратегии 
Маркетинговая стратегия предприятия разрабатывается специалистами нашей компании с 

учетом комплекса факторов, таких как ситуация, сложившаяся на рынке, влияние внешнего 
окружения, приоритеты развития компании, внутренние ресурсы фирмы и т.д. 
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3. УСЛУГИ В ОБЛАСТИ ФИНАНСОВ 
 
- Постановка управленческого учета и бюджетирования  
- Разработка финансово-экономических моделей 
 
4. ИНФОРМАЦИОННЫЕ УСЛУГИ 
 
Базы данных и справочники предприятий агропромышленного комплекса и другие.  
 
 
Наши клиенты: 
 
Мы работаем с различными организациями практически во всех регионах России, 

имеющими интересы в сфере производства, переработки и распределения продовольствия, а 
также производства технических культур, рыбоводства и лесопереработки. 

 
В области разработки бизнес-планов, стратегий развития и проведения маркетинговых 

исследований эксперты группы «Агриконсалт» успешно сотрудничали с такими крупными 
компаниями, как «Агрохолдинг «Пулковский», "Еврохим", “Великолукский молочный 
комбинат” "Автотор-холдинг", "Евросервис", "Русагро", “Пит-Продукт” («Атриа Групп»), 
“Новгородский бекон”, и другими. 

 
 
 
 
 


